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Pit chiarezza per I'ecobollino

Ambiente Manca ancora uno standard omnicomprensivo che attesti il basso impatto
di prodotti e servizi. E che sappia soddisfare l'esigenza di semplicita e chiarezza dei clienti

ra tutte le tpologie di cer-
tificazioni di sostenibilitd
esistenti, sono quelle che ri-

guardano Uimparto ambientale ad
avere maggiore notorieti. Se & vero
infatti che i consumarori dichiarano
di apprezzare in ugual misura sia la
salvagnardia dell 'ecosistema che l'ac-
tenzione all'aspetto sociale, & perd
altrettanto vero che risulta relativa-
wente piu semplice misurare 'ime
parto sulla natura di un prodotio o
di un processo produttive di quanto
non sia la valurazione del rispetto dei
diritei dell'vomo. Non & quindi un
caso che sia proprio nel primo dei
due ambiti che stiamo assistendo 4
un proliferare rapido di certifica-
zioni di prodoto, E staw calcolato
approssimativamente  che, su 240
nazioni, siamo arrivati nel 2012 a
431 ecolabel diverse. Si trarta per lo
pitr dii artestazioni riguardantd sin-
goli aspetti: dai consumi energetici
a quelli idrici, dalla produzione di
CO, all'ecodesign, ecc.

Ecoasserzioni in ascesa

Ed & proprio per risponde-
re all'esigenza di chiarezza ¢ tra-
spatenza in questo specifico settore
che Imq ha recentemente introdor-
to una soluzione ad hoe: la certifica-
zione Img-Eco delle asserzioni am-
bientali di prodoto, «Per evitare
il sospetto di greenwashing — spie-
pa Piercarlo Pirovano, marketing

431

manager di Imq —, suggeriamo alle
aziende di utilizzare solamente as-
serzioni ambienrali che siano al con-
tempo quantificabili, verificabili e
compatabili. 1 marchi realizzari in-
ternamente, che sembrano ertifica-
zioni ma in realtd non lo sono, rap-
presentano infarti un rischio, perché
producono un eccesso di slogan gre-
en che finisce per provocare sfiducia
nel consumatore, Una volra messo a
segno un reale progresso ambienta-
le, entriamo in gioco noi, che ne mi-

5%

suriamo e certifichiamo la portata,
verificandone anche il mantenimen-
to nel empo. Per le aziende che si
impegnano seriamente nella salva-
guardia dell'ambiente non ha senso
rinunciare alla certificazione per ri-
durre i costi, Non & infati |'ateesta-
Zlone in 5¢ 4 rappresentare una spe-
sa, quanto piuttosto il percorso che
¢ necessario fare per ottenerla. Una
volta realizzato quello, l'esborso ag-
giuntivo costituisce circa un 3% del
wiale. Poco insomma, s¢ si consi-

ISO 14067

NUMERO DI ECOLABEL DIVERSE
PRESENTI IN 240 NAZIONI

QUOTA PER LA FASE DI ATTESTAZIONE
SULLINTERA SPESA DI CERTIFICAZIONE

NUOVE LINEE GUIDA PER CALCOLARE
LA CARBON FOOTPRINT DI PRODOTTO
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dera la valenza ¢ la spendibilitd che
questa offre nei confronti dei clienti,
La salvaguardia dell'ambiente resta
comunque una questione complessa,
per la quale manca ancora uno sche-
ma unico riconosciute, Per il prossi-
mo futuro possismo perd prevedere
un'evoluzione positiva, con [affer-
marsi di una misurazione univoca
della carbon foctpring anche per i
singoli prodocri [quella per le orga-
nizzazioni ¢ gia definita dalla 150
14064}, alla qua e gli organismi in-
wernazionali stanno laverando (ISO
14067 ), Questa, che dovrebbe essere
messa 4 punto entro il 2013, permer-
terd finalmente dei confronti sigmﬂ-
cativiv, Nel frateempo, le singole ca-
ratteristiche verificabili che Img si
occupa di artestare vengono concor-
dare dirertamentz con il produttore
in base alle peculiarith del prodotto
e vanno, solo per fare qualche esem-
pio, dalla compostabilita all efficien-
F5 ] rnl_'rgc'(in;.'t e idrica, dalla presen-
za di materiali siciclati all'impiego

Ue 2020, nella quale troviamo un
esteso tiferimento al ciclo di viea dei
prodoti (Lea) e alla loro impronca
ecologica, ai consumi energerici ¢
all'alimentazione.

«MNon dobbiamo dimenticare che
i principali committenti delle im-
prese sono ¢ restano gli enti pubbli-
¢i—sottolinea Armando Romanicl-
Io, direttore marketing e industry
management di Certiquality —
Sono le caratteristiche da loro richie-
ste negli appalti a determinare spes-
so le modifiche piii importanti delle
modalitd di produzione. Come mao-

stra il caso della End of waste euro-
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di prodorti locali. Ma la sociera non
si limita a offrire questo genere di
certificazioni. +Gli studi come |'Lea
(Life cycle assessment), che analizza-
no gli impawti di un prodowo “from
the cradle to the grave’, sono sempre
malwo importanti — prosegue Pirova-
no —, ma vanno utilizzaci nella misu-
ra in cui lazienda ha un intetlocum-
e in grado di leggerli. Spesso quindi
sono impiegati per le relazioni h2b
o per gli aspetri cogenti, mentre per
comunicare il proprio impegno al
consumatore finale si privilegiano
le soluzioni pit semplici. Tra queste
vi sono anche quelle che, per esem-
pi:}, uninvn!gnnu i Pl‘(N_'R,'h.\i ariendali,
non i prodotti: come le norme 15O
14001 & 50001 che riguardanc ri-
spettivamente i sistemi di gestione
ambientale e dell'energiar.

Tra obblighi e volontarieta
Limportanza delle certificazioni

ambientali che l‘.ln.'.nduml in conside-

razione | sistemi di gestione nel loro

pea e della Carbon tax, la norma-
tiva pud rappresentare un efficace
stimolo all'innovazione, che oggi in
particolare deve essere ispirata dalla
capacitd di investire nella qualic e
sostenibilini dei prodotei ¢ dei pro-
cessi. Uno degli obietrivi del nostro
lavoro di certificatori & oggi guello
di contribuire a creare un contesto
competitivo che permerta alle im-
prese pit evolute di competere in un
mercato fatto di regole trasparen-
ti. Un mercato dove chi le risperta
non sia svantaggiato, ma abbia anzl
una posizione privilegiata di fronte
ai consumaroris.

Le certificazioni
richieste dalla
Pa negli appalti
determinano
le modifiche
pill importanti
nelle modalita
di produzione

Armando Romaniello
direrore marketing ¢ indusery managemene
i Certiquality

insieme non va comungue in alcun
modo sottovalutata. La loro appli-
cazione & infartd fondamentale, tra
le altre cose, anche per il mggun-
gimeinto degli obiettivi dell’agenda

Un ‘marchio’ per il food
Uno dei setrori che nel no-
stro Paese rrarrebbe maggiore
beneficio da una cerificazio-
ne trasparente, immediatamen-
te evidente e riconosciuta a li-
vello internazionale non solo
per la qualith, ma anche per la
sostenibilita, & certamente quel-
lo alimentare. «Non & un caso
che una delle artestazioni che ha
avulo maggior successo in ter-
mini di diffusione e di riconosci-
bilici sia proprio quella degli ali-
menti biologici, dei quali I'Talia &
un produttore di primo piano nel
panorama internazionale — chiarisce
Michele Crivellaro, responsabile
divisione ambiente ¢ responsabi-
liti sociale di Csqa, azienda leader
europen, tra le altre cose, anche nelle
denominazioni d'arigine —. Al di la
delle garanzie che la produzione bio-
logica offre sul fronte della sicurez-
za e della tutela della salute, si tratta
senza dubbio di un metodo dall'im-
parto ambientale ridotro. Cionono-
stante, non & ancora stata claborara
una certificazione green che possa
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