Estratto da pag. 26.

la Repubblica

AFFARI %

'."‘
e .

Lunedi
02/07/2012

Lacasagreen
trama
mvestiment
elprivatt -
SECONDO UNARICERCADI
FONDAZIONE IMPRESAUN
ITALIANO SUDUEHA
INVESTITO PER RENDERE LA
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'VERDE. SOPRATTUTTO PER
RISPARMIARE ENERGIA. EDUE

- SUTRE SONO PRONTIA

SPENDERE DI PIU PER
PRODOTTIECOSOSTENIBILI

RobertaPaolini

Vicenza

La casa degli italiani sara sempre
pilu verde. Con un mercato della
riqualificazione urbana che vale,
aspanne, 133 miliardi, dicuialre-
sidenziale tocca una fetta da 44,7
miliardi di euro (i dati arrivano da
Cresme, Ance e Ordine degli Ar-
chitetti) eil costo dell’energia che
continuaasalire, nonstupisceche
anchenelBelPaesesiasemprepiu
diffuso l'interesse a rendere effi-
ciente la propria abitazione.

Secondo un’indagine di Fon-
dazione Impresa, realizzata su un
campione di 600 soggetti, un ita-
liano su due hareso meno “ener-
givora” la propria casa. La stra-
grande maggioranza -di questi
(83,4%) I'hafatto prevalentemen-
te per ottenere un risparmio eco-
nomico, il 14,0% soprattutto per
contribuire alla protezione del-
Pambiente e unaparte marginale,
2,6%, per usufruire degli incentivi
pubblici. :

“Rispetto all’anno scorso, & au-
mentato l'interesse degli italiani
nei confronti della classe energe-
tica della propria abitazione”
commenta Cristina Camna ricer-
catrice di Fondazione Impresa.
“Coloro che hanno ricercato
informazioniariguardosonopas-
sati dal 25,4% al 34,4%. Di questi
solo uno su quattro lo ha fatto per
adempiere ad un obbligo dilegge,
mentre il 52,5% & stato motivato
da un interesse personale”. Lari-
qualificazione energetica della
propria abitazione & un tema di
grande interesse: il 57,0% degli
italiani, infatti dice lo studio, con
piccoli accorgimenti o veri e pro-

“pri interventi di riqualificazione,

ha reso la propria abitazione piu
efficiente”.

Insomma pare ci siano tutti i
presupposti perché la green eco-
nomy trovi nell’edilizia sostenibi-
le un settore di traino. E questo &

un motivo in piu, spiega ancora
Cama, per far proseguire il soste-
gno al'settore. Anche se gliincen-
tivi non bastano, servono “servizi
di informazione e di assistenza
pratica da offrire all’utente finale.
Trannealcuneesperienzelocalidi
successo, suquesto fronteil Paese
sembra essere ancorainritardo”.

L’economia verde & considera-
taancheunadelleviediuscitadal-
la crisi. Sempre Fondazione Im-
presa, in un’altra ricerca, rileva
che per1'84,9% degli italiani & ne-
cessario scommettere sulla green
economy.1125,9% degliintervista-
tisostienecheélaviagiustaperfa-
vorirelaripresa economica, men-
tre per il 59,0% & necessario per
contribuire alla protezione del-
I’ambiente. Rispetto all’anno
scorso, gliitaliani che sono dispo-
sti a spendere di pilu per avere un
prodotto eco-sostenibile sono
passati dal 58,6% al 66,4%. In par-
ticolare, il 23,0% & disposto a
spendere di pil1 per qualsiasi tipo
di prodotto, il 23,4% soprattutto
per generi alimentari, il 13,7% so-
prattutto per elettrodomestici e
automobili e il 6,3% soprattutto
per interventi di riqualificazione
energetica della propria abitazio-
ne.
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